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Resumo

A relagdo entre meios de comunicagdo e cultura politica é debatida através
de seus efeitos positivos e negativos. Quando se estuda a juventude, esta relacao
torna-se ainda mais importante pela proximidade que os jovens tem com as novas
tecnologias de informagdo e comunicacdo. Neste sentido, objetivamos analisar,
comparativamente, a relacdo entre internet e TV com a cultura politica juvenil no
Sul do pais. Para isso, trabalhamos com analise descritiva dos dados quantitativos
da pesquisa survey aplicada pelo Nupesal/ UFRGS, com 2017 jovens de 13 a 24 anos,
de escolas ptublicas e privadas do ensino médio, nos anos de 2015 e 2016, das cida-
des de Porto Alegre/RS, Florian6polis/SC e Curitiba/PR. Os resultados ndo apon-
tam para uma diferenca significativa entre os jovens que buscam mais informacoes
pela internet do que os que buscam mais pela TV. O que nos indica a manutengao
de uma cultura politica apética e com baixos niveis de confianca institucional.
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Introducao

A internet é parte importante do ecossistema que influencia, positiva e/
ou negativamente, a participacdo politica dos jovens. Desde entretenimento até
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a busca de informagdes, o processo de auto socializacdo no meio virtual ajuda
a moldar a compreensao sobre politica, contribuindo ou nédo para a internali-
zagdo de valores democraticos. Esta incerteza sobre os efeitos produzidos ja
é estudada desde o advento das midias tradicionais, em especial a TV. Pois a
midia vem sendo apontada tanto pelos seus efeitos negativos (PUTNAM, 1995
e 2002; PATTERSON, 1998 e 2000; MERVIN, 1998; NEGRINE, 1996; CAPELLA
e JAMIESON, 1997), como a responsavel pela apatia politica e a desconfianca
generalizada, quanto pelo seu potencial mobilizador (NORRIS, 1999; NEWTON,
1999; MATOS, 2007), ao informar ser capaz de promover uma cultura civica com
bases na participacdo politica.

A midia seria entdo, uma instituicdo fundamental para o bom funciona-
mento da democracia (MESQUITA, 2010). Seja qual for a perspectiva adotada, a
informacao acerca das institui¢des veiculadas nos meios de comunicacdo é impor-
tante para que o cidadao tenha algum tipo de posicionamento, para além das
experiéncias concretas que possa ter (MESQUITA, 2013). Isso porque, ja na década
de 1980, Vieira (1984) destaca que os meios de comunicagdo de massa podem ser
encarados como instrumentos do campo social, um modo de producéo e apresen-
tacdo do real, e uma das suas formas de produgao € a fragmentacao da realidade
por intermédio da fragmentacao do processo informativo, transformando o todo
coerente, o histérico-factual, numa sucessao de eventos independentes entre si,
sem conexao e aparentemente portadores de significados autonomos.

Quando se analisa os jovens, é importante destacar que os meios de comuni-
cacdo mais utilizados para buscar informagdes sobre politica sdo a internet (57,2%)
ea TV (229%), segundo os dados do Ntucleo de Pesquisa sobre América Latina
(Nupesal) (2015/2016). E inegavel que os meios de comunicagio possuem a capaci-
dade de informar, e essa informagcao influencia no processo de socializagdo politica
dos jovens, impactando na constituicdo da cultura politica juvenil. O que nos leva a
questionar qual a relacdo entre os meios de comunicacado e a consolidagdo de uma
cultura politica baseada em atitudes e comportamentos democraticos entre os jovens?
A partir disso, objetivamos neste artigo analisar, comparativamente, a relacao entre
internet e TV com a cultura politica juvenil no Sul do pais.

Hipotetizamos que os jovens mantem a cultura politica das geracdes ante-
riores, ou seja, apética e com baixos niveis de confianca institucional. Partimos
desta hip6tese, pois acreditamos que neste curto periodo do advento da internet,
apesar do seu potencial mobilizador, ainda ndo houve impactos significativos que
alterem o tipo de cultura politica existente no pais. Para testar a hip6tese apre-
sentada trabalhamos com o protocolo quantitativo, a partir da anélise de dados
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coletados pelo survey aplicado pelo Nupesal / UFRGS, com 2037 jovens de 13 a 24
anos, de escolas publicas e privadas do ensino médio, nos anos de 2015 e 2016,
das cidades de Porto Alegre/RS, Florian6polis/SC e Curitiba/PR. Os dados sdo
analisados de forma descritiva, tendo como varidveis independentes a busca de
informacdes politicas pela internet e pela TV, e como varidveis dependentes as
relacionadas a cultura politica.

O artigo estd dividido em duas se¢des, além da introdugao e das considera-
¢Oes finais. A primeira secdo aborda o processo de socializacado politica dos jovens,
trazendo dados sobre quais agentes socializadores fazem parte deste processo. Na
sequéncia, é feita a analise comparativa entre internet e TV como agentes socia-
lizadores que influenciam no processo de constituicdo de uma cultura politica.

O processo de socializacao politica dos jovens

Conforme apontado por Baquero (2013) e Moisés (1995), a cultura poli-
tica brasileira é apética, caracterizada pelo baixo interesse por assuntos politicos,
baixa participagao politica, baixos niveis de confianga institucionais e uma incon-
gruéncia entre valores e atitudes democraticas com comportamentos autoritarios.
Segundo Baquero (2001, p. 99), frequentemente se constata, na bibliografia sobre
a evolucao do Estado no Brasil, “a influéncia de um passado de instabilidade
politica e econémica, bem como de um legado autoritario que tem obstaculizado
a construcdo de uma cultura politica verdadeiramente democratica no pais”. Para
além disso, ndo se reestabeleceu uma sociedade civil participativa, ficando a cargo
das regras do jogo politico o bom desempenho institucional para garantir uma
democracia de qualidade. Porém o enfraquecimento das institui¢des politicas,
como os partidos politicos e o proprio Estado, deflagraram a fragilidade da demo-
cracia formal no Brasil.

A constituigdo de uma cultura politica depende do processo de socializa-
¢do, especialmente entre a infancia e adolescéncia, que é o resultado das vivéncias
dos individuos com a dimensao cultural da sociedade, através dos agentes socia-
lizadores, como familia, escola e meios de comunicacdo. Almond e Powell (1972)
destacavam que a socializagdo politica é o processo pelo qual as culturas politicas
sao mantidas ou transformadas. Sendo importante pois trazem consequéncias
para o sistema politico como um todo (EASTON e DENNIS, 1969).

Nas pesquisas sobre socializagdo no Brasil, os autores destacam que a
socializacdo infantil é essencial para constituicao de atitudes politicas, mas que as
experiéncias cotidianas também podem afetar as atitudes por toda vida do indi-
viduo (BAQUERO, 1997; Schmidt, 2001; Nazzari, 2005, BAQUERO e BAQUERO,
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2007; BAQUERO e CUNHA, 2010; ROBALLO, 2011, LUCAS, 2003; SILVEIRA e
AMORIM,, 2005). O conceito de socializagao politica ajuda a compreender a liga-
¢do entre juventude, politica e meios de comunicagdo, especialmente a internet e
a TV, considerando que é uma fase preparatoria para vida politica e de desenvol-
vimento das capacidades e atitudes que podem estimular a constituicdo de uma
cultura politica participativa. E como é necessario considerar nesse processo a cul-
tura politica existente no Brasil, pois a transmissao de valores politicos depende
também da histéria e do contexto cultural do pais, sabemos que a nossa cultura é
caracterizada por baixos niveis de interesse, confianca e participacao.

Importante destacar que no passado, a socializacado politica incorporava os
valores e expectativas da cultura politica por um processo intergeracional, através
principalmente da familia e da escola - atualmente isso acontece de forma hibrida,
com as novas tecnologias de informagao e comunicacao (MORAIS, 202*1). Estas
tecnologias estdo, frequentemente, associadas a mudangas culturais, especial-
mente nos mais jovens. Por isso, para compreender o processo de socializagao
politica de um pais, é importante primeiro conhecer sua cultura politica, para
entender se ela estd sendo mantida ou transformada. E como destacado no inicio
desta segdo, a cultura politica brasileira é apatica, com baixos niveis de interesse,
participagao e confianga institucional.

Focando nos jovens do Sul do Brasil, vamos iniciar verificando quem sao
os principais agentes socializadores do processo de internalizacdo de valores,
conforme a Tabela 1.

Tabela 1 - Na hora de formar uma opinido sobre assuntos politicos, quais das
institui¢des abaixo vocé considera mais importante (%)

Primeiro lugar* Segundo lugar**

Familia 40 15
Igreja 3 6

Escola 18 18
Amizades 3 10
v 9 13
Radio 1 3

Jornal impresso/revista 7 10
Internet/redes sociais 19 25
Total 100 100

*n=1818,**n=179%4
Fonte: Nupesal (2015/2016)
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A familia permanece como o primeiro agente do processo de socializacdo
politica, pois 40% dos jovens indicam ser a instituicdo mais importante na hora
de formar uma opinido sobre assuntos politicos. Sabemos que a socializacao feita
pela familia ocorre pela transmissao de valores, crencas e atitudes que o jovem
vai recebendo ao longo de sua formagao. Porém, o que muda, conforme os dados
da Tabela 1, é que a escola, que antes vinha logo apds a familia, estd sendo ultra-
passada pela internet e as redes sociais, com 25% dos jovens indicando como
segunda agéncia mais importante. Com estes dados, confirmamos que o processo
de socializacdo dos jovens tem ocorrido de forma hibrida, como apontado por
Morais (2021). Ou seja, os jovens estdo internalizando valores transmitidos pelas
geracdes anteriores, a partir da familia, assim como pelas suas interagdes na inter-
net, a partir de um processo de auto socializacao.

Grafico 1 - Média de horas por dia/dias por semana de uso dos meios de comunicacao (%)
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Fonte: Nupesal (2015/2016)

Conforme os dados do Graéfico 1, ao buscar informacoes sobre a relaciao dos
jovens com os meios de comunicacdo, percebemos que estdo consumindo mais
a internet, com média de 9h por dia conectados, do que os meios tradicionais
(TV com média de 3h, rddio 1h e jornal 1 vez por semana). Além de consumirem
mais, podemos afirmar pelo Grafico 2 que confiam mais nas informagdes politicas
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veiculadas na internet (14% confiam e 64 % confiam mais ou menos). Depois indi-
cam confiar mais no jornal impresso/revistas (12% confiam, 58% confiam mais
ou menos), porém consomem as informagdes, em média, uma vez por semana.
Enquanto a TV e o radio apresentam niveis similares de confianca.

Grifico 2 - Confia nas informagdes politicas veiculadas nos meios de comunicagio (%)
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Os jovens buscam e confiam mais nas informac6es politicas veiculadas na
internet. A justificativa para isso pode estar nas possibilidades e mudancas que
a internet trouxe, sabemos que o consumo de informagdes mudou ao longo dos
anos com o advento das novas tecnologias, especialmente o custo da informa-
¢do. Podemos destacar que a internet transformou a velocidade e a facilidade
nos fluxos de comunicacdo e informacdo, aumentando o acesso e reduzindo o
custo (SCHLOZMAN, VERBA e BRADY, 2012), democratizando e diversificando
a informacado (BIMBER, 2012) e possibilitando que os cidadaos sejam criadores
de contetido na web, o que possibilita 0 engajamento politico (EKSTROM e
OSTMAN, 2015).
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Grafico 3 - Influéncia dos meios de comunicacao na forma de pensar (%)
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A relagdo mais proxima com a internet do que com os meios tradicionais
de comunicagado, também fica evidente nos Gréficos 3 e 4. Pois 43% dos jovens
apontam que a internet influencia na forma de pensar e 27% na forma de agir.
Depois vem a TV com 29% na forma de pensar e 15% na forma de agir. Esta
diferenca com as geracdes anteriores se da nao s6 pelo advento da internet, mas
também pela ndo adaptacdo da midia tradicional a estas novas formas de con-
sumo da informagao. A midia tradicional continua repetitiva, causando a fadiga
das noticias. Enquanto a internet e as redes sociais permitem ao jovem escolher
como consumir as noticias de acordo com seus interesses (WILLIAMSON et al.
2012). Importante também destacar que os jovens se sentem mais representados
nestes novos espagos do que nas midias tradicionais.
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Grafico 4 - Influéncia dos meios de comunicagao na forma de agir (%)
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Conforme visto nesta secdo, o processo de socializagao dos jovens brasilei-
ros esta ocorrendo de forma hibrida, pelos agentes tradicionais e pela internet.
Parte de uma cultura politica apatica e de resighagdo, em que o interesse, a parti-
cipagdo politica e a confianca institucional apresentam baixos niveis, apontando
para uma incongruéncia entre a existéncia de valores e atitudes democréaticos e
comportamentos autoritarios e afastados da politica. Na proxima secdo, vamos
aprofundar o entendimento sobre a relacao de dois agentes socializadores, a inter-
net e a TV, neste processo de internalizacdo de valores politicos.

Internet e TV como agentes socializadores

O potencial politico da internet e das redes sociais vem gerando estu-
dos (BOULAINE, 2015; GIBSON e CANTIJOCH, 2013; MORALIS, 2021) que
buscam compreender o papel destes novos agentes no engajamento politico.
Especialmente quando algumas pesquisas destacam que existe uma desconexao
entre os meios de comunicacdo tradicionais, como TV, radio e jornal impresso,
e os jovens (BUCKINGHAM, 2000; DROK, HERMANS e KATS, 2017). E isso
acontece, pois, estas midias tradicionais nao sao apresentadas de uma forma que
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seja compreensivel para jovens que sdo considerados nativos digitais (DROK,
HERMANS e KATS, 2017).

Esta dualidade entre internet e midias tradicionais separa as atuais gera-
¢Oes das anteriores. Porém, conforme vimos na segdo anterior, os jovens brasi-
leiros buscam se informar sobre assuntos politicos pela internet e pela TV, res-
pectivamente. E nesse sentido é relevante fazer este estudo comparativo entre
esses dois meios para analisar a relagdo entre internet e TV com a cultura politica
juvenil no Sul do pais. Para isso, sdo apresentadas a seguir inferéncias entre a
busca por informagdes politicas na internet e na TV, como variavel independente,
e interesse por politica, valores e opinides sobre politica e politicos e a confianga
institucional, como variaveis dependentes.

Grafico 5 - Agentes socializadores x interesse por politica (%)
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Fonte: Nupesal (2015/2016).

De forma geral, os jovens apresentam um baixo interesse por politica, man-
tendo isso das geragdes anteriores. Mas ao fazer a inferéncia dos agentes socializa-
dores internet e TV com interesse, percebemos uma pequena diferenca entre inter-
net (28% de muito interesse) e televisdao (23%). Ainda nao é possivel afirmar que
a internet engaja mais, pois € um fenémeno relativamente recente, mas podemos
afirmar que é uma ferramenta com potencial para a acdo e a expressdo politica,
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possibilitando novas formas de engajamento. Sabemos que para ser usada como
ferramenta é necessaria uma educacao midiatica nas escolas, orientando os alunos
para o uso adequado na internet e das redes sociais. Além disso, no caso brasileiro
ainda se encontra a barreira da cultura politica apatica, que nao sera transformada

em curto ou médio prazo.

Grafico 6 - Agentes socializadores x solu¢ao para os problemas do pais (%)
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Fonte: Nupesal (2015/2016).

Os jovens apontam varios problemas no pais, mas 59% dos entrevistados
colocam a corrupgdo como o principal. E ao questionarmos sobre qual a melhor
solucdo para resolvé-los, 64% afirmam ser a participagdo da populagdo nas deci-
sdes do governo. Ao relacionarmos os agentes socializadores com esta questao,
também nao encontramos diferencas significativas, conforme os dados do Gréfico
6, porém os jovens que buscam informacdes pela internet concordam mais com a

participagdo como solucdo (64%) do que os que buscam pela TV (61%).
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Grafico 7 - Agentes socializadores x opinido sobre discussao de assuntos politicos em
sala de aula (%)
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Quanto a discussao de assuntos politicos em sala de aula, apresentada no
Gréfico 7, nao existe diferenca significativa entre os socializados pela internet
ou pela TV. Apesar dos jovens apresentarem um desinteresse pela politica, eles
concordam que a politica faz parte da formacdo do estudante (92% pela Internet
e 91% pela TV).
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Grafico 8 - Agentes socializadores x opinido sobre politicos e assuntos politicos
(concorda com a afirmacéo) (%)
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Fonte: Nupesal (2015/2016).

No Brasil, as opinides sobre a politica e sobre os politicos, normalmente,
sdo mais negativas do que positivas. Muito pela ineficacia que as instituicdes poli-
ticas apresentam em resolver os problemas de desigualdade econémica e social
no pais. Os jovens mantém esta visdo mais negativa, pois a maioria concorda, ou
concorda em parte com afirmagdes como as apresentadas no Gréfico 8, de que
todos os politicos sdo corruptos e todos iguais, que ninguém se entende sobre
assuntos politicos, que ndo adianta participar, pois nada muda e que os assun-
tos politicos sdo muito complicados. No grafico acima, apresentamos apenas as
respostas que concordam com as afirmagdes, e podemos perceber pequenas dife-
rengas entre os que buscam informagdes pela internet e pela televisdo. Os dados
nos indicam que os jovens socializados pela midia tradicional tendem a apresen-
tar opinides mais negativas sobre a politica e os politicos, quando comparados
aos socializados pelas novas tecnologias. Uma possivel explicacdo pode ser o
caracter repetitivo das noticias televisivas, com uma cobertura mais negativa dos
fatos, enquanto no mundo virtual o jovem seleciona as noticias conforme seus
interesses e, até mesmo, pontos de vista (o que chamamos de seletividade, que
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pode ser uma agdo positiva por evitar a fadiga das informagdes ou negativa por
reforcar posicionamentos).

Grafico 9 - Agentes socializadores x confianga institucional (confia) (%)
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Fonte: Nupesal (2015/2016).

No Grafico 9 sao apresentadas as inferéncias entre agentes socializado-
res e confianca institucional. Destaca-se a confianca na igreja, que apresenta
uma diferenca ampla entre socializados pela TV (40%) e pela internet (26%).
Provavelmente, esta diferenca deve acontecer pelo dominio de muitos canais
televisivos serem de diferentes grupos religiosos. Outro destaque é a baixissima
confianca nos partidos politicos (1% para internet e TV) e no governo federal (2%
para internet e 3% para TV).

Sobre a comparagao, apesar das diferencas serem baixas (exceto para igreja)
os dados acima nos indicam que os jovens que buscam informagoes pela internet
confiam mais nos movimentos sociais, no grémio estudantil e nas associagdes
comunitarias. Ou seja, em grupos mais coletivos. Enquanto os que utilizam mais
a TV para se informarem confiam mais na igreja, no judicidrio, no governo fede-
ral, na policia, nas forcas armadas e na escola. Ou seja, instituicdes com sistema
vertical de funcionamento.
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De forma geral, os dados apresentados nesta secdo nos ddo embasamento
para afirmar que ainda ndo ha mudangas significativas nos valores e atitudes politi-
cos internalizados pelas novas geracdes no Brasil, mesmo quando socializadas mais
pela internet. Apesar de algumas diferengas, estas ainda ndo apontam, neste curto
prazo, para a constituicao de cultura politica mais democratica entre os jovens.

Consideracoes finais

Sao cada vez mais urgentes e relevantes as analises que relacionam juven-
tude, internet e cultura politica, pois o advento das novas tecnologias impactou os
processos de comunicacdo e informagao, mudando assim a relacdo entre os cida-
daos e a politica. Conforme vimos, os jovens usam mais a internet durante o seu dia,
inclusive para busca de informagdes e formagao de opinides politicas. Na Ciéncia
Politica, os estudos sobre efeitos dos meios de comunicacdo, especialmentea TV ea
internet, que sdo os canais mais utilizados na atualidade, apontam para dois cami-
nhos. O dos efeitos negativos, que por isolarem os individuos, estes meios corroem
as relagdes e o engajamento politico, e o dos efeitos mobilizadores, que pelas novas
possibilidades de participagdo aumentam o engajamento dos cidaddos.

Questionar se a internet fortalece ou corréi o engajamento politico parte
dos diferentes fendmenos mundiais que estamos vivenciando desde a Primavera
Arabe em 2010, no Oriente Médio e no Norte da Africa, até as eleicoes de lideres
de extrema direita nos EUA, com Donald Trump em 2016, e no Brasil, com Jair
Bolsonaro em 2018. Tanto vivenciamos a capacidade de engajamento das redes
sociais, com as manifestagdes populares pelo mundo, quanto a corrosdo do enga-
jamento democratico com as elei¢des de lideres populistas de extrema direita.
Neste tltimo caso, é mais contraditoria a capacidade da internet e das redes
sociais, pois vimos um forte engajamento de militantes, mas sem valores demo-
craticos, pois atacam a todo momento as institui¢des e os valores democraticos.

Porém, com os fendmenos vivenciados pelo mundo e no Brasil nos ulti-
mos anos, ndo parece caber esta dicotomia entre efeito positivo e negativo, mas
sim uma relagdo mais complexa que envolve entender a propria cultura politica
da sociedade estudada. No caso brasileiro, como apontado por Baquero (2013) e
Moisés (1995) nossa cultura politica é caracterizada por uma incongruéncia entre a
existéncia da democracia e a falta de valores democraticos por parte dos cidadaos,
que em sua maioria sdo apéticos, apresentando baixo interesse por politica, assim
como baixos niveis de participagdo e confianga institucional. Esse tipo de cul-
tura politica estd fundamentado historicamente pelo autoritarismo no pais e por
préticas clientelistas, patrimonialistas e paternalistas. Como reforcam os autores,
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uma mudanga cultural ndo acontece em curto ou médio prazo, pois exige uma
mudanga estrutural profunda nas relagdes da sociedade com suas institucionais.

Para corroborar com estudos sobre juventude, internet e cultura politica,
partimos do objetivo de analisar, comparativamente, a relagdo entre internet e TV
com a cultura politica juvenil no Sul do pais. Para isso, analisamos dados cole-
tados com jovens pelo Nupesal/UFRGS a partir de inferéncias entre os agentes
socializadores e varidveis de cultura politica. Nossa hipétese de que os jovens
mantém a cultura politica das gera¢des anteriores, ou seja, apatica e com baixos
niveis de confianga institucional, pois neste curto periodo do advento da internet,
apesar do seu potencial mobilizador, ainda ndo houve impactos significativos
que alterem o tipo de cultura politica existentes no pais, foi confirmada pelas
andlises apresentadas.

Porém, ndo podemos minimizar o potencial de engajamento que a internet
e as redes sociais proporcionam. Neste sentido, concordamos com Zuckerman
(2014), de que o uso pessoal destas ferramentas é que proporciona mais formas
ou ndo de engajamento civico digital. Segundo Xenos, Vromen e Loader (2015), os
jovens aparentemente estdo mudando de um tipo de cidadania obediente, carac-
terizada por votar, para uma forma mais personalizada de autorrealizacdo e enga-
jamento expressivo, com maior énfase em modos nao tradicionais de engajamento
como rede digital, voluntariado e ativismo do consumidor.

Mas, para o caso brasileiro, precisamos levar em consideracao que este
potencial engajador depende muito da forma como os jovens utilizam as tecnolo-
gias. Eisso vai depender da qualidade de sua educacao, da sua classe social, da for-
magao dos pais, dos interesses pessoais dos jovens, entre outros fatores. Vivemos
em um pais com altos niveis de desigualdades econdmicas e sociais, portanto o
advento da internet por si ndo é uma ferramenta de mudanga para a maioria da
populagdo, que muitas vezes acessa as redes sociais apenas para entretenimento
e afastamento de seus problemas pessoais. Ela pode ser uma ferramenta quando
se perceber a importancia de educar os jovens para seu uso, além da necessidade
urgente de diminuir as desigualdades, atendendo os mais necessitados.

Neste momento, podemos afirmar que, sem mudancas em outros aspectos
da sociedade e da politica brasileira, a internet e as redes sociais ndo apresentam
um potencial para mudangas positivas. Ao contrdrio, como percebemos com as
elei¢cdes presidenciais de 2018 e com a crise da Covid-19, os usos destas tecno-
logias sdo mais negativos do que positivos, levando ndo s6 a manutencao da
cultura politica existente, como refor¢o de valores autoritarios e conservadores
na sociedade. Ou seja, ainda nao podemos afirmar se estas novas tecnologias sao
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mais democraticas ou antidemocréticas, pois estas tém sido usadas de diferentes
formas, gerando diferentes resultados. Porém, neste momento, esta favorecendo
os lideres autoritarios. Mesmo com tais incertezas, os jovens estao se socializando
pela internet e os efeitos disso devem ser monitorados.

Por fim, destacamos que o cendrio brasileiro atual é de crise politica, com
ataques constantes a democracia. As redes sociais colaboraram para a ascensao
de um lider de extrema direita, especialmente com a rapida propagacao de fake
news, a possibilidade de utilizacdo de robos e a criagdo de bolhas de filtro. Estamos
vivenciando o compartilhamento de verdades criadas, de realidades sociais
inventadas e o fortalecimento do negacionismo. Porém é muito simplista respon-
sabilizar unicamente a internet e as redes sociais. O Brasil é um pais fortemente
marcado pela desigualdade social, por uma cultura politica apatica, pela polari-
zagdo e, a0 mesmo tempo, fragmentacdo dos partidos politicos e pela transicao a
um sistema democratico sem a internalizacao de valores democraticos por parte
dos cidadaos. O medo e a inseguranca sobre o futuro, infelizmente, abrem espa-
cos para discursos de 6dio e de antipolitica, que sao facilmente disseminados nas
redes sociais. Que acabam resultando neste cendrio atual de crise politica.
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